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1. Date despre program
1.1 Institutia de invatamant superior UNIVERSITATEA DE STIINTE AGRONOMICE S| MEDICINA
VETERINARA DIN BUCURESTI

1.2 Facultatea Agricultura
1.3 Departamentul Stiintele plantelor
1.4 Domeniul de studii Agronomie
1.5 Ciclul de studii Licenta
1.6 Programul de studii / titlul acordat Agricultura - IF / Inginer

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Marketing

2.2 Titularul activitatilor de curs Conf. univ. dr. CHIHAIA ANISOARA

2.3 Titularul activitdtilor de seminar/ | Conf. univ. dr. CHIHAIA ANISOARA
laborator/proiect

2.4 Anul v 2.5 VIl 2.6 Tipulde |E 2.6 Regimul disciplinei DS
de studiu Semestrul evaluare (DF/DS/DC)

3. Timpul total estimat

3.1 Numar total de ore pe saptamana | 4 3.1.1 Curs 2 3.1.2 Laborator 2

3.2 Numar total de ore conform | 40 3.2.1 Curs 20 3.2.2 Laborator 20
planului de invatamant

Distributia fondului de timp Ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 18
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 18
Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 2
Examinari 2

Alte activitati -

3.3 Total ore studiu individual 60

3.4 Total ore pe semestru 100

3.5 Numarul de credite 4




4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum Notiuni de economie generala si management

4.2 de competente Calcul algebric

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului Sala de curs cu dotare multimedia

5.2 de desfasurare a laboratorului Sala de seminar cu calculatoare si dotare multimedia

6. Competente specifice acumulate (conform formularului depus la ANC - RNCIS)

e Comercializeaza produse agricole;

e Evalueaza tehnologii agricole noi (din perspectiva valorificarii pe piata);

e Gestioneaza produse agricole (lant de aprovizionare si distributie);

e  Gestioneaza intreprinderi de productie (inclusiv activitatile de marketing si vanzari);

e Negociaza contracte de credit (in corelatie cu deciziile de pret si promovare);

e  Estimeaza costurile intr-o exploatatie agricola;

e  Oferd consultanta cu privire la imbunatatirile Tn materie de eficienta (pe partea de
vanzare si valorificare a productiei);

e Identifica actiuni de imbunatatire (a competitivitatii produselor pe piata);

e Interactioneaza profesional in mediile de cercetare si profesionale (prezentarea

Competente profesionale

strategiilor si a planurilor de marketing);
e  Prezinta organizarea si echipamentele din dotarea exploatatiei agricole (din perspectiva

pietei si a promovarii).

e  Gestionarea resurselor financiare si informationale specifice activitatilor de marketing;
e Organizarea si utilizarea eficienta a instrumentelor digitale si a bazelor de date;

e Comunicarea si colaborarea profesionala in echipa;

Competente
transversale

e Manifestarea autonomiei si responsabilitatii in luarea deciziilor de marketing.

7. Rezultatele invatarii - Rezultatele invatarii vor fi corelate cu competentele aferente calificarii, conform
ocupatiilor corespunzatoare, definite de standardele ocupationale si/sau de Clasificarea Europeana a
Ocupatiilor (ESCO).

e Studentul/Absolventul defineste conceptele, teoriile si principiile fundamentale ale
marketingului aplicat Tn agricultura.

e Studentul/Absolventul explicd particularitatile pietei produselor agricole si
agroalimentare in context national, european si international.

e Studentul/Absolventul detine cunostinte privind metodele si tehnicile de cercetare de
piata aplicabile sectorului agricol.

Cunostinte

e Studentul/Absolventul explicd mecanismele de formare a preturilor si strategiile de
marketing adaptate specificului agricol.

e Studentul/Absolventul recunoaste cadrul legislativ si institutional referitor Ila
comercializarea produselor agricole, inclusiv Politica Agricola Comuna si reglementarile
europene.




Aptitudini

Studentul/Absolventul aplici metode de analizd a pietei pentru identificarea
oportunitatilor de comercializare a produselor agricole.

Studentul/Absolventul elaboreaza si evalueaza un plan de marketing pentru o ferma sau
o intreprindere agroalimentara.

Studentul/Absolventul utilizeazd instrumente si tehnici de promovare, distributie si
vanzare adaptate sectorului agricol.

Studentul/Absolventul analizeaza si compara diferite canale de distributie (piata locala,
cooperative, retail, export).

Studentul/Absolventul adapteaza strategiile de marketing la tendintele de consum,
digitalizare si cerintele pietei europene.

Responsabilitate si autonomie

Studentul/Absolventul propune si implementeaza solutii eficiente de valorificare a
produselor agricole, cu respectarea principiilor de sustenabilitate si etica profesionala.

Studentul/Absolventul isi asuma responsabilitatea pentru luarea deciziilor privind
strategiile de marketing, canalele de distributie si metodele de promovare.

Studentul/Absolventul aplicd in mod responsabil si independent planificarea,
organizarea, monitorizarea si evaluarea activitatilor de marketing agricol.

Studentul/Absolventul demonstreaza capacitatea de a colabora interdisciplinar si de a
comunica eficient cu parteneri din domenii conexe (agronomie, economie,
management, politici agricole).

8. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei Dezvoltarea capacitatii studentului/absolventului de a
intelege si aplica principiile, metodele si instrumentele
marketingului in sectorul agricol si agroalimentar, pentru a
fundamenta decizii eficiente privind productia, distributia
si promovarea produselor agricole, in contextul economiei
de piata si al cerintelor Uniunii Europene.

7.2 Obiectivele specifice La finalul disciplinei, studentul/absolventul va fi capabil sa:

e Explice conceptele, teoriile si particularitatile
marketingului agricol.

e Analizeze cererea si oferta pe piata produselor
agricole, identificand oportunitati si riscuri.

e Utilizeze metode si tehnici de cercetare de piata
aplicabile n agricultura.

e Elaboreze si evalueze planuri de marketing pentru
ferme sau intreprinderi agroalimentare.

e Aplice strategii de pret, distributie si promovare
adaptate specificului produselor agricole.

e Coreleze politicile de marketing cu reglementarile
si standardele europene (PAC, siguranta
alimentara, sustenabilitate).

e Manifeste capacitate de decizie si
responsabilitate Tn alegerea solutiilor de
valorificare a produselor agricole.

9. Continuturi




9.1 Curs Metode de predare Observatii
Cap. 1. Marketing — delimitari conceptuale, Prelegere interactiva
functii, domenii de aplicare Studiu de caz
. EvoI}Jtia c'orjc'eptului de' markt.eting' si Discutie dirijats
partlc'lflarlta';lle r'narke"un'gulw a%rchoI. Tnvatare prin problematizare
e  Functiile marketingului si rolul sau in N . .
. . Invdtare bazata pe proiect
dezvoltarea fermelor si a agro-business- ) ] 2 ore
ului Demonstratie (grafice, date,
e Domenii de aplicare: productia primara, aplicatii)
industria alimentara, agroturism, Utilizarea resurselor digitale
bioeconomie.
Cap. 2. Mediul extern al firmei agricole si Prelegere interactiva
agroalimentare Studiu de caz
° A.naIi%a. mediului macroeconomic, social Discutie dirijats
> p.O.|ItIC. o L nvétare prin problematizare
e Politica Agricola Comuna si X . . 2 ore
“ Invdtare bazatd pe proiect
reglementdrile UE. ) )
e Tendinte globale: schimbari climatice, Demonstratie (grafice, date,
digitalizare, sustenabilitate. aplicatii)
Utilizarea resurselor digitale
Cap. 3. Mediul intern al firmei Prelegere interactivd
agricole (nou introdus) Studiu de caz
e Resursele interne: materiale, Discutie dirijata
financiare. umane si Invatare prin problematizare
7 7 ~ o o .
informationale. Invdtare bazatd pe proiect
. . Demonstratie rafice, date,
e Analiza SWOT pentru firme T (e )
. aplicatii) ore
agricole. N o
L . . Utilizarea resurselor digitale
e Cultura organizationala si rolul
leadershipului in agricultura.
e Eficienta si inovareain
managementul resurselor.
Cap. 4. Piata, cererea de consum si oferta Prelegere interactiva
e Segmentarea si comportamentul Studiu de caz
consumatorului de produse Discutie dirijats
agroalimentare. - . .
. ) . Invatare prin problematizare
e  Factorii care influenteaza cererea de ~ L . . 2 ore
i Invdtare bazatd pe proiect
produse agricole. ) ]
e Analiza concurentei si structura pietei. Demonstratie (grafice, date,
aplicatii)
Utilizarea resurselor digitale
Cap. 5. Calitatea si competitivitatea Prelegere interactiva
produselor agricole Studiu de caz
e Standardele de calitate si certificarile Discutie dirijats
(ISO, GlobalGAP, produse traditionale, - . .
; Invatare prin problematizare
bio/eco). XL . .
. e . Invdtare bazatd pe proiect 2 ore
e Factorii de competitivitate pe piata ) ]
agroalimentars. Demonstratie (grafice, date,
e Branding si diferentierea produselor aplicatii)
agricole. Utilizarea resurselor digitale
Cap. 6. Mixul de marketing Prelegere interactiva 4 ore




e 6.1. Politica de produs — design, ambalaj,
etichetare, certificare.

e 6.2. Politica de pret — formarea
preturilor, strategii de pret, influenta
subventiilor.

e  6.3. Distributia — canale traditionale si
moderne, rolul cooperativelor, comert
electronic.

e 6.4. Promovarea — publicitate, PR,
marketing digital, social media.

Studiu de caz

Discutie dirijata

nvatare prin problematizare
Tnvatare bazata pe proiect
Demonstratie (grafice, date,
aplicatii)

Utilizarea resurselor digitale

Cap. 7. Filiera produselor agricole

e  Conceptul de filiera agroalimentara.

e Exemple: cereale, produse lactate, carne,
legume-fructe, vin.

Prelegere interactiva

Studiu de caz

Discutie dirijata

nvatare prin problematizare

e Lanturi valorice si integrarea ~y . . 2 ore
N Invdtare bazatd pe proiect
producatorilor in piete moderne. ) )
Demonstratie (grafice, date,
aplicatii)
Utilizarea resurselor digitale
Cap. 8. Organizarea activitatii de marketing Prelegere interactiva
in firma Studiu de caz
e  Structuri organizatorice si rolul Discutie dirijats
departamentului de marketing. Thvs . .
o o | Invatare prin problematizare
e  Functii si responsabilitati ale managerului | ~ . . 2 ore
. . Invdtare bazatd pe proiect
de marketing agricol. ) )
e Planificarea, monitorizarea si evaluarea Demonstratie (grafice, date,
activitatilor de marketing. aplicatii)
Utilizarea resurselor digitale
Cap. 9. Strategii de marketing Prelegere interactiva
e Strategii de patrundere si consolidare pe Studiu de caz
piata interna. Discutie dirijat
e  Strategii de internationalizare si export. Tnvitare prin problematizare
e  Marketingul verde si sustenabilitatea. ; 2 ore

e  Marketing digital si e-commerce in
agricultura.

Tnvitare bazat3 pe proiect
Demonstratie (grafice, date,
aplicatii)

Utilizarea resurselor digitale

Bibliografie

e Chihaia Anisoara — Marketing general — note de curs
e Chiran A. — coordonator — MARKETING AGROALIMENTAR — teorie si practica, Ed. QIM, lasi, 2014.
e Constantin M., Frone F., Chihaia Anisoara — Marketing — Probleme si studii de piatd, U.S.A.M.V.B. ,

A.M.C,, 2005.

e Florescu, C.; Balaure, V.; Pop, N. Al. (coord.) (2003) — Marketing, Editura Marketer, Bucuresti. Danciu,

V. (2013) — Marketing international, Editura Economica, Bucuresti.

e loncica, M. (2009) — Fundamentele marketingului, Editura Uranus, Bucuresti.

e Kotler, P.; Armstrong, G. (2020) — Principles of Marketing, Pearson.

e Kotler, P.; Keller, K. (2016) — Marketing Management, Pearson.

Pop, N. Al.; Dabija, D.-C. (2019) — Marketing. Teorie si practicd, Editura ASE, Bucuresti.

9.2 Laborator

Metode de predare

Observatii

Tema 1. Capacitatea si dimensiunea pietei.
Cota de piata

Exercitii si aplicatii practice
Studii de caz si simulari

2 ore




Determinarea dimensiunii pietei pentru
produse agricole.
Calculul si interpretarea cotei de piata.

Lucru n echipa si proiecte
aplicative

Prezentdri si dezbateri interactive
Utilizarea instrumentelor digitale

Tema 2. Previziunea cererii si ofertei de
produse agricole

Exercitii si aplicatii practice
Studii de caz si simulari
Lucru n echipa si proiecte

Metode cantitative si calitative de previziune. L 2 ore
L . o aplicative
Aplicatii practice pentru diferite produse L. . .
. Prezentdri si dezbateri interactive
agroalimentare. N . o
Utilizarea instrumentelor digitale
. Exercitii si aplicatii practice
Tema 3. Evaluarea cererii de consum. B o .
L. L. Studii de caz si simulari
Coeficientul de elasticitate R L . .
L L L Lucru 1n echipda si proiecte
Notiuni teoretice si calcule aplicative. o 2 ore
o aplicative
Interpretarea rezultatelor si implicatiile de o . .
. Prezentari si dezbateri interactive
marketing. . . .
Utilizarea instrumentelor digitale
Exercitii si aplicatii practice
Tema 4. Evaluarea ofertei de produse Studii de caz si simulari
agricole. Coeficientul de elasticitate Lucru 1n echipa si proiecte )
ore
Analiza ofertei pe termen scurt si lung. aplicative
Exercitii de calcul privind elasticitatea ofertei. Prezentdri si dezbateri interactive
Utilizarea instrumentelor digitale
Tema 5. Modalitati de stabilire a preturilor in | Exercitii si aplicatii practice
agricultura Studii de caz si simulari
Strategii de pret: cost-plus, pret de piata, Lucru 1n echipa si proiecte )
ore
diferentiere. aplicative
Exercitiu practic: stabilirea pretului pentru un Prezentari si dezbateri interactive
produs agricol. Utilizarea instrumentelor digitale
Tema 6. Distributia produselor agricole si Studii de caz si simulari
agroalimentare Lucru 1n echipa si proiecte
Canale traditionale si moderne. aplicative 2 ore
Studiu de caz: cooperative, retail modern, Prezentari si dezbateri interactive
comert electronic. Utilizarea instrumentelor digitale
Tema 7. Promovarea produselor Exercitii si aplicatii practice
agroalimentare Studii de caz si simulari
Elaborarea unui buget publicitar si evaluarea Lucru 1n echipa si proiecte )
ore
eficientei campaniilor. aplicative
Exercitiu: simularea unei campanii Prezentari si dezbateri interactive
promotionale pentru un produs agricol. Utilizarea instrumentelor digitale
Tema 8. Calitatea si competitivitatea Studii de caz si simulari
produselor agricole Lucru 1n echipa si proiecte
Standardele de calitate si certificarile (bio, aplicative )
ore
traditional, eco). Prezentari si dezbateri interactive
Analiza comparativa a produselor pe baza Utilizarea instrumentelor digitale
avantajelor competitive.
Tema 9. Organizarea activitatii de marketing Studii de caz si simulari
in firma Lucru 1n echipa si proiecte
2 ore

Functii si atributii Tn cadrul departamentului
de marketing agricol.

aplicative
Prezentari si dezbateri interactive




Exercitiu: simulare de decizie manageriald

pentru o ferma.

Utilizarea instrumentelor digitale

Tema 10. Proiect aplicativ — Promovarea unui
produs traditional romanesc

Activitate n echipe de 3—4 studenti.
Prezentarea planului de promovare (15 minute

/ echipa).

Studii de caz si simulari

Lucru 1n echipa si proiecte
aplicative

Prezentari si dezbateri interactive

Utilizarea instrumentelor digitale

2 ore

10. Coroborarea continuturilor disciplinei

cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,

asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e  Continuturile disciplinei Marketing general sunt corelate cu tendintele actuale din mediul academic
si profesional, raspunzand cerintelor pietei muncii si angajatorilor din domeniile marketing, vanzari

si comunicare.

e Disciplina dezvolta competente practice in cercetare de piata, elaborarea mixului si planului de
marketing, comparabile cu programele similare din universitati de prestigiu.

11. Evaluare

Tip de activitate

Criterii de evaluare

Metode de evaluare

Pondere din nota

pentru analiza pietei, cererii si
ofertei;

Rezolva exercitii simple privind
pretul, distributia si
promovarea;

Participa activ la minimum 70%
din
laborator/seminar;

activitatile de

Realizeaza si prezinta proiectul
final la un nivel satisfacator.

pe echipe
Proiect aplicativ final
(plan de

marketing/promovare
produs agricol)

finala

11.1 Curs Evaluarea participarii si | Teste scrise (grila si | 50%

implicarii  la curs (discutii, | intrebari deschise)

intrebari) Examen final (scris/oral)

Cunoasterea si interpretarea

conceptelor fundamentale de

marketing,  capacitatea de

aplicare a acestora.agricol;
11.2 Laborator Aplica corect metode de bazad | Prezentdri individuale si | 50%

11.3 Standard minim
de performanta

Cunoasterea notiunilor
fundamentale de marketing (4P,
mediul de marketing,
comportamentul

consumatorului).

Capacitatea de a aplica un
instrument simplu de analiza
(ex. SWOT).

Prezentarea unui scurt proiect




de marketing.

Obtinerea notei minime 5 la
examen si seminar.




